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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

1. Identificacion de la guia de aprendizaje
Denominacion del programa de formacion: Tecnologia en Desarrollo Publicitario.
Cédigo del programa de formacién: 124100.
Nombre del proyecto: Desarrollo de soluciones publicitarias para las mipymes de la region.
Fase del proyecto: Ejecucion.

Actividad de proyecto: Desarrollar soluciones publicitarias teniendo en cuenta el plan de
comunicacion de la organizacion.

Competencias:

- 291301077 - Elaborar piezas graficas de acuerdo con los requerimientos del cliente y principios
del disefio gréfico.

- 240202501 - Interactuar en lengua inglesa de forma oral y escrita dentro de contextos sociales y

laborales segun los criterios establecidos por el Marco Comun Europeo de Referencia para las
Lenguas.

Resultados de aprendizaje a alcanzar:

Técnicos:

- 291301077-02 - Construir el mensaje publicitario de acuerdo con el medio y los requerimientos
del brief.

- 291301077-03 - Producir piezas de comunicacién en boceto, cumpliendo con los lineamientos
de disefio y la normatividad publicitaria.

Claves:

- 240202501-04 - Implementar acciones de mejora relacionadas con el uso de expresiones,
estructuras y desempefio segun los resultados de aprendizaje formulados para el programa.

Duracion de laguia: Técnico: 336 horas + Claves:48 horas = 384 horas.

2. Presentacion

Hay una analogia muy interesante en relacion con el desarrollo de las piezas publicitarias y las semejanzas
con la punta del iceberg; después de un proceso extenso de andlisis, planeacion y desarrollo de las estrategias
de comunicacion y mercadeo, las piezas graficas son las que salen a la luz para mostrar el resultado final de
todo el proceso de creacion de la campafa publicitaria. De ahi, la importancia de desarrollar adecuadamente
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su disefio, respondiendo acertadamente al concepto creativo y las condiciones que los creativos han pensado
para la elaboracion de la pieza final, ya que de esto depende en gran medida que la campafia sea exitosa y
cumpla con los objetivos de comunicacion propuestos en el plan.

Para el mejoramiento del dominio del inglés como una de las habilidades contemporaneas mas importantes
y de mayor impacto en el mundo laboral y social se plantean actividades generales y especificas para el
desarrollo de la competencia, teniendo en cuenta el aprendizaje articulado de las cuatro (4) habilidades de la
lengua (leer, escribir, hablar y escuchar) alineado al MCERL (Marco Comun Europeo de Referencia para
Lenguas) como estandar del nivel de conocimiento de lengua y categorizacién de los conocimientos en niveles
de competencia en un idioma.

3. Formulacion delas actividades de aprendizaje

En este apartado se describiran las actividades de aprendizaje para cada una de las competencias que
plantea la fase de ejecucion del proyecto formativo: Desarrollo de soluciones publicitarias para las Mipymes
de la region.

De este programa de formacion, en cada una de las actividades se detallan las evidencias a entregar. La
entrega de las evidencias se realizara durante las ocho (8) semanas planeadas para esta guia. En el siguiente
cuadro se observa para cada una de las competencias, el momento y las evidencias a entregar segun las
actividades de aprendizaje asociadas a cada competencia:

emanas
Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5 Semana 6 Semana 7 Semana 8 Semana 9 Semana 10
Competenci
Reflexion sobre Informe de los
o Textos
el disefio recursos s o . )
gréfico. publicitarios. p GAS ' Audiovisuales de la campafia. Bocetos de piezas gréficas.
201301077 GAS- GAS- : GA5-291301077-AAL-EVO4, GA5-291301077-AAL-EVO5,
291301077- 291301077- iilfoé%;
AA1-EVO1. AAL-EV02. ] '
Horas por
ST 24 24 24 24 40 40 40 40 40 40
Cuestionario | Mapa mental del
comprension entorno
lectora y personal de Blog de las diferentes evidencias
240202501 | gramatical del aprendizaje desarrolladas en inglés. GA5-
nivel. GA5- (PLE). GAS> 240202501-AA1-EVO03.
240202501- 240202501-
AA1-EVO1. AAL-EV02.
Horas por
o 12 12 12 12
Horas total
semana 36 36 36 36 40 40 40 40 40 40

3.1. Actividades de la competencia elaborar piezas graficas de acuerdo con los requerimientos del
cliente y principios del disefio grafico (291301077).

3.1.1. Actividad de aprendizaje GA5-291301077-AA1: Desarrollar de piezas de acuerdo con las
condiciones de la campafia consignadas en el brief.
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Se debe recordar que para el desarrollo de esta actividad, se debe seguir trabajando con el grupo que
previamente se habia conformado, ya que se desarrollaran evidencias de manera individual y grupal,
aplicando siempre los diferentes procesos que se solicitan a la Mypime elegida.

Duracién: 336 horas.

Materiales de formacién: para el desarrollo de esta actividad es importante la lectura y analisis de los
componentes formativos: Redaccion de textos publicitaros y Disefio de piezas gréficas.

Evidencias: a continuacién, se describen las acciones y las correspondientes evidencias que conforma la
actividad de aprendizaje:

¢ Evidencia GA5-291301077-AA1-EV01: Reflexion sobre el disefio grafico.
Actividad para realizar de forma individual.

El responsable del desarrollo de una pieza grafica es una persona critica; es decir, alguien que gracias a su
formacién y conocimiento tiene la capacidad de hacer un andlisis y sentar su posicion frente a cualquier pieza
0 anuncio publicitario, incluso frente a sus propios disefios. Una pieza publicitaria para algunos es una forma
de expresion artistica y para otros es tan solo un conjunto de elementos que transmiten un mensaje. Sin
embargo, un aviso contiene todos los elementos de una obra artistica con el agravante que tiene la
responsabilidad de transmitir un mensaje claro, creativo, persuasivo y dentro de los parametros éticos.

Teniendo en cuenta lo anterior y la siguiente imagen, se realizara una reflexion sobre la importancia que tiene
el disefio grafico en el desarrollo de la campafia publicitaria. Para ello, se deben responder las siguientes
preguntas y sustentar ante los compafieros e instructor:

Figura 1 e Desde el punto de vista personal, ¢cuél es el
producto estrella en la fotografia? es decir, ¢,cual de los
dos productos esta vendiendo el anuncio?

e La pieza grafica expuesta no contiene texto; sin
embargo, el concepto es muy evidente. Por tal, se debe
expresar en un listado de palabras los atributos que la
fotografia exalta.

e Desde un punto de vista como comprador del
producto, se debe realizar una descripcion del mensaje
gue le transmite el anuncio.

e Ahora, desde el punto de vista del creativo
publicitario, se debe realizar una descripcién del
concepto creativo de la pieza grafica.

e ¢ COmo se concibié el concepto creativo de la pieza,

<insight, propuesta de valor, técnica creativa, target

comunicacional>?

e Alimaginar que se es parte del equipo creativo que

desarrollé esta pieza y se debe proponer un titular que

Fuente: Velasquez (2011) S€ complemente con el mensaje.

Pyblicidad subliminal
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Luego de dar respuesta a lo solicitado, a través de una conferencia web se debe participar en un conversatorio
con el grupo e instructor, presentando las respuestas y la propuesta del titular para la pieza gréafica.

Lineamientos generales paralaentrega de laevidencia:

Producto a entregar: respuestas y propuesta del titular para la pieza gréfica.

Formato: conferencia web.

Extension: 30 minutos.

Para hacer el envio de la evidencia se debe remitir al area de la actividad correspondiente y acceder
al espacio: Reflexion sobre el disefio grafico. GA5-291301077-AA1-EVO01.

o O O O

e Evidencia GA5-291301077-AA1-EV02: Informe de los recursos publicitarios.
Actividad para realizar en los grupos de trabajo del proyecto formativo de la Mipyme.

Una vez definido el concepto creativo de la campafia se requiere el desarrollo de las piezas publicitarias y es
muy importante tener un compendio de los recursos necesarios para comenzar la produccion. Para ello, el
equipo creativo debe hacer un recuento de las exigencias de la campafia, el brief y hacer un inventario de
requerimientos.

Por tal motivo, registren los elementos y recursos necesarios para el desarrollo de las piezas graficas de la
campafia. El primer paso es el analisis del brief tactico, la estructura de la campafia, el concepto creativo y
las estrategias de marketing. Con base en este andlisis y en el componente formativo “Redaccion de Textos
Publicitarios” el equipo debe:

o Definir el software necesario para el disefio de las piezas.

e Realizar un listado del equipo tecnolégico necesario para el desarrollo de las piezas graficas (cAmaras,
lentes, luces, computadores, micréfonos).

e Determinar las fotografias que se requieren para las piezas (descripcién y esbozo de las fotografias).

¢ Definir los videos necesarios para la campafia, duracién, formato, look.

e Determinar los audios necesarios para la campafia, duracion, formato, look.

e Seleccionar las locaciones para el desarrollo de videos y fotografias.

o Perfilar las modelos, actores o personajes necesarios para el desarrollo de las piezas de la campafia.

e Realizar un listado de las llustraciones necesarias para las piezas (descripcion de ilustraciones, recursos
gréficos, logos y elementos de layout).

e Presentar ante el instructor un informe en formato PDF con la realizacién de los puntos requeridos, a
través del LMS.

Lineamientos generales paralaentregade laevidencia:

Producto aentregar: informe con la creacion de los recursos publicitarios.

Formato: PDF.

Extension: libre.

Para hacer el envio de la evidencia se debe remitir al area de la actividad correspondiente y acceder
al espacio: Informe de los recursos publicitarios. GA5-291301077-AA1-EV02.

O O O O
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e Evidencia GA5-291301077-AA1-EV03: Textos publicitarios.
Actividad para realizar en los grupos de trabajo del proyecto formativo de la Mipyme.

El desarrollo de una pieza gréfica tiene varios elementos, todos igual de importantes; sin embargo, una de las
tareas mas complicadas y que requiere mayor habilidad es el desarrollo de los textos publicitarios, ya que
estos hacen presencia en todos los medios y formatos, ademas, son la base del mensaje e implican un alto
nivel creativo. Es por esta razén que los textos son escritos hasta diez veces o mas buscando llegar al mensaje
de la forma mas clara, creativa, persuasiva y sencilla posible.

Basado en lo anterior y en el componente formativo “Redaccién de textos publicitarios”, para esta actividad
se requiere que redacten los textos publicitarios para las piezas graficas de la campafia de la Mipyme,
teniendo en cuenta:

= Redactar en los textos:

- Body copy (cuerpo de texto) (conocido como Guion Literario)
- Titulares

- Eslogan

- Textos de apoyo

*» Presentar en formato PDF el desarrollo de los textos publicitarios a través del LMS

Lineamientos generales paralaentrega de laevidencia:

Producto a entregar: informe con la redaccion de textos de la campafia publicitaria.

Formato: PDF

Extension: libre.

Para hacer el envio de la evidencia hay que remitirse al area de la actividad correspondiente y acceder
al espacio: Textos publicitarios. GA5-291301077-AA1-EV03.

O O O O

e Evidencia GA5-291301077-AA1-EV04: Audiovisuales de la campafia.
Actividad para realizar en los grupos de trabajo del proyecto formativo de la Mipyme.

Dentro de una campafa hay varios tipos de piezas graficas que se deben realizar, dentro de estas los videos
comerciales que hoy en dia tienen alin méas protagonismo en las pequefias empresas, pues los sistemas de
produccion se han democratizado y son accesibles para cualquier persona; adicionalmente, los medios de
divulgacion estan al alcance de todos. Se puede decir que cualquier persona puede hacer un video comercial
para la promocion de marcas y productos; sin embargo, sigue siendo un diferenciador para los creativos el
desarrollo de mensajes persuasivos con conceptos bien estructurados.
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Por tal motivo y basado en lo descrito en el componente formativo “Redaccién de Textos Publicitarios”, para
esta evidencia se debe realizar el guion técnico y el story board de los audiovisuales que requiere la campafia

gue vienen desarrollando para la Mipyme. Estos deben tener la siguiente estructura:

= Guion técnico:

- Secuencia de los planos.

- Locacion.

- Atmosfera.

- Plano.

- Descripcion de cada plano.
- Angulo del plano.

- Accion arealizar.

- Sonido.

- Duracion de la toma.

Ejemplo:
Secuencia | Locacién Atmoésfera | Plano Descripci6 Angulo Accion a Sonido Duracién
ndel realizarse
plano
1 Local Final de PP Primer plano | Lateral La mujer Musica suave 37
interior latarde, de la mujer mira los instrumental
luz gue esta en productos (aqui debe ir el
natural lapuerta de que estan nombre de la
en el la tienda. exhibidos en melodia o de la
exterior la vitrinade mdsica a usar)
la
Luz tienda. Sonido ambiente
artificial de zona urbana
hacia el de ciudad: voces,
interior carros,
del local. bocinas.(aqui se
debe especificar)

= Story board:

- Accion (descripcion de imagen).
- Imagen (representacion grafica).
- Audio (descripcién del audio).

Ejemplo:

Accioén

La mujer mira los productos que
estan exhibidos enla vitrina de la
tienda.

Audio

Mdusica suave instrumental,

esperanzadora.

Sonido ambiente del exterior de una

ciudad
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» Presentar en archivo PDF el guion técnico y el story board a través del LMS
Lineamientos generales parala entrega de la evidencia:

Producto a entregar: guion técnico y story board de los audiovisuales que requiere la campafia.
Formato: PDF

Extension: libre.

Para hacer el envio de la evidencia remitase al area de la actividad correspondiente y acceda al
espacio: Audiovisuales de la campafia. GA5-291301077-AA1-EV04.

o O O O

e Evidencia GA5-291301077-AA1-EV05: Bocetos de piezas graficas.
Actividad para realizar en los grupos de trabajo del proyecto formativo de la Mipyme.

Una vez se han redactado los textos para las piezas gréficas y se han definido los recursos, llega el momento
de la produccién de las piezas graficas. Estos elementos son muy importantes y versatiles para una campafia
publicitaria, ya que son los recursos mas utilizados por las empresas en la ejecucion de sus campafias, al
hacer presencia en todos los medios y en una gran variedad de formatos que van desde las redes sociales,
hasta impresos de gran formato y motion graphics.

Es asi, que para esta evidencia se requiere que se realicen los bocetos de las piezas gréficas para la campafia
gue se viene desarrollando para la Mipyme, integrando los textos desarrollados y los elementos analizados
del brief. Se debe tener en cuenta el componente formativo “Disefio de Piezas Graficas” y lo solicitado a
continuacion:

»= Crear los bocetos de las piezas gréaficas, de acuerdo con imperativos del brief integrando los elementos
de la planeacién: estrategia creativa, textos, imagenes y gréficas.

» Desarrollar los siguientes formatos de piezas:

- Publicacién para Instagram 1080 x 1080 y 1080 x 1350.
- Anuncio para Facebook de 1280 x 720.

= Crear una presentacion atractiva y llamativa, teniendo en cuenta el concepto de la campafay la identidad
corporativa del producto.

o Presentar en formato PDF las piezas gréficas a través del LMS

Lineamientos generales paralaentrega de laevidencia:

Producto a entregar: disefio de piezas gréficas de la campania.
Formato: PDF y conferencia web.

Extension: libre.
Para hacer el envio de la evidencia remitirse al area de la actividad correspondiente y acceder al
espacio: Bocetos de piezas graficas. GA5-291301077-AA1-EVO05.

O o O O
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3.2. Actividades de la competencia interactuar en lengua inglesa de forma oral y escrita dentro de
contextos sociales y laborales segun los criterios establecidos por el Marco Coman Europeo de
Referencia para las Lenguas (240202501).

3.2.1. Actividad de aprendizaje GA5-240202501-AA1: Establecer acciones de mejora relacionadas con
expresiones, estructuras y desempefio de acuerdo al programa de formacién.

Dentro de los contextos personales y laborales es necesario tener en cuenta las diferentes situaciones en la
gue se pueden poner en practica los conocimientos adquiridos, dentro de estos destaca el uso de
recomendaciones, sugerencias e indicaciones, asi como de reportar instrucciones y comentarios a
subordinados y colegas, siendo estas enlazadas con vocabulario de interés general, de actualidad y de
trabajo; ya que es importante comprenderlas y ponerlas en practica, asi como el poder emitirlas dando
soluciones a diferentes situaciones problematicas que puedan darse. En idiomas es bastante Util este
conocimiento por lo que permite ese intercambio conversacional por medio del reportaje con otros hablantes
estableciendo actos comunicativos eficientes y provechosos.

Es importante el seguir las indicaciones del instructor en cuanto a la mejor manera de apropiar el material del
curso y la correlacion que tiene este con el programa de formacion.

Duracién: 48 horas

Material de formacidn: para el desarrollo de esta actividad es importante la lectura y andlisis del componente
formativo: LEVEL 6 - MCE B1,1+.

Evidencias: a continuacién, se describen las acciones y las correspondientes evidencias que conforman la
actividad de aprendizaje:

o GA5-240202501-AA1-EVO01. Cuestionario comprensién lectoray gramatical del nivel

Presente un cuestionario de acuerdo con el contenido formativo del sexto nivel “LEVEL 6 - MCE B1,1+”. El
cuestionario consta de quince preguntas (15) y un tiempo aproximado de 30 minutos.

Lineamientos generales paralaentrega de laevidencia:

o Producto a entregar: cuestionario con preguntas de acuerdo a la informacién brindada en el sexto
nivel.

o Para hacer el envio de la evidencia remitirse al area de la actividad correspondiente y acceder al
espacio: Cuestionario comprension lectoray gramatical del nivel. GA5-240202501-AA1-EVO01.

¢ GAbB-240202501-AA1-EV02. Mapa mental del entorno personal de aprendizaje (PLE).

Elaborar un cuadro sindptico donde mencione entre 4 herramientas para las cuatro habilidades: Reading
, Listening, Writing , Speaking, de su Personal Learning Environment (PLE) a partir de sus estrategias de
aprendizaje de una lengua extranjera y su aplicacion a su entorno laboral inmediato.

Para el desarrollo de esta evidencia, seguir los pasos que se describen a continuacion:

1. Ingresar al tercer componente formativo denominado “LEVEL 6 - MCE B1,1+”, alli se encontraran
los elementos gramaticales de importancia para el desarrollo de la evidencia.
2. Realizar una investigacion que permita reconocer las herramientas que utiliza, ha utilizado o puede
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utilizar a futuro, para gestionar su aprendizaje de un segundo idioma vy la aplicacién en el entorno
laboral.

3. Para larealizacion del cuadro sindptico es importante tener en cuenta el tipo de habilidad, la
herramienta (nombre/logo) a emplear y una pequefia explicacion de su uso.

Cuando tenga el producto final, debera descargarlo en archivo PDF para enseguida adjuntarlo en la
plataforma virtual en el espacio designado para dicha evidencia en las fechas establecidas por el instructor.

Lineamientos generales paralaentrega de laevidencia:

o Producto a entregar: Cuadro sinéptico que representa las ideas, conceptos e informacion que
permitan reconocer los elementos que utiliza o ha utilizado para gestionar su aprendizaje y la
aplicacion en el entorno laboral.

o Formato: exportar a PDF el cuadro sinéptico desde la herramienta digital utilizada.

o Extension: No aplica

o Para hacer el envio de la evidencia remitirse al &rea de la actividad correspondiente y acceder al
espacio: Mapa mental del entorno personal de aprendizaje (PLE). GA5-240202501-AA1-EV02.

e GA5-240202501-AA1-EV03. Blog delas diferentes evidencias desarrolladas eninglés.

En su proceso de formacion se han generado videos, audios, textos orales y escritos, entre otros elementos
relacionados con temas de familia, aficiones, intereses, trabajo, viajes y hechos de actualidad que han
permitido mejorar el dominio de una segunda lengua, en este caso el inglés.

De acuerdo con lo anterior elaborar un blog de forma creativa en el que se consolide y muestre diferentes
entradas o posts.

Lineamientos generales paralaentrega de laevidencia:

o Producto aentregar: archivo de texto o documento con la URL de acceso al blog donde se mostraran
los diferentes post o entradas.

o Formato: Web.

Extension: 5a 7 entradas.

o Para hacer el envio de la evidencia remitirse al &rea de la actividad correspondiente y acceder al
espacio: Blog de las diferentes evidencias desarrolladas en inglés. GA5-240202501-AA1-EV03.

o

4. Actividades de evaluacion

Evidencias de . ., Técnicas e Instrumentos
.. Criterios de Evaluacion .,
Aprendizaje de Evaluacion
Evidencia de

conocimiento: .
Listade chequeo:

., D Organiza  componentes del mensaje
Reflexion sobre el disefio 9 P )

gréfico publicitario a partir de brief. IE-GA5-291301077-AAl-
GA5-291301077-AA1- EVO1.

EVO1.

Evidencia de

conocimiento:

Selecciona herramientas de disefio de Lista de chequeo:

Informe de los recursos acuerdo con el objetivo de comunicacion y el
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medio de difusiéon

IE-GA5-291301077-AAl-
EVO02.

Evidencia de desempefio:

Textos publicitarios.
GAb5-291301077-AAl-
EV03.

e Redacta el mensaje publicitario
atendiendo normas de ortografia y
gramaticales.

¢ Redacta el texto teniendo en cuenta las
normativas publicitarias y legales.

Listade chequeo:

IE-GA5-291301077-AAl-
EVO3.

Evidencia de desempefio:

Audiovisuales de la
campania.
GA5-291301077-AA1-
EV04,

Estructura el guion de acuerdo a la necesidad
de la campafia.

Listade chequeo:

IE-GA5-291301077-AAl-
EVO04.

Evidenciade producto:

Bocetos de piezas graficas.
GA5-291301077-AA1-
EVO05.

o Presenta los bocetos de las piezas
teniendo en cuenta la estructura de la
campania.

¢ Organiza los elementos de la pieza de
acuerdo con orientaciones del manual
de identidad gréfica y corporativa.

e Elabora el boceto de las piezas de
comunicacién de la campafia segun los
lineamientos del disefio y normatividad.

Listade chequeo:

IE-GA5-291301077-AAl-
EVO5.

Evidencia de
conocimiento:

Cuestionario comprension
lectora y gramatical del
nivel.

GA5-240202501-AA1-
EVO1.

Evidenciade producto:

Mapa mental del entorno
personal de aprendizaje
(PLE).
GA5-240202501-AA1-
EVO02.

Evidencia de desempefio:

Blog de Ilas diferentes
evidencias desarrolladas en
inglés.

GA5-240202501-AA1-
EVO03.

e Enlaza una serie de elementos breves,
concretos y sencillos para crear una
secuencia cohesionada y lineal

e Hace uso de vocabulario relacionado con
familia, aficiones e intereses, trabajo,
viajes y hechos de actualidad, en textos
orales y escritos.

Cuestionario:

IE-GA5-240202501-AA1-
EVO1.

Listade chequeo:

IE-GA5-240202501-AA1-
EVO02.

Listade chequeo:

IE-GA5-240202501-AA1-
EVO0S.
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5. GLOSARIO DE TERMINOS
Acabado: “terminacion o retoque de un trabajo grafico” (Diccionario de Disefio Grafico, s.f.).

Acentuacion: se refiere a la distribucién de los acentos ortograficos.

Adhesivo: “impreso publicitario de tamafio y forma variable, engomado en el anverso o reverso que incluye
un mensaje o recordatorio de marca. También se le suele llamar pegatina” (Diccionario de Disefio Grafico,
s.f).

Aerografo: “instrumento de ilustracién y dibujo con forma de pistola que expulsa tinta difuminada por efecto
de aire comprimido. Su difusién se puede regular y se pueden conseguir efectos espectaculares en etiquetas,
carteles, logotipos, etc.” (Diccionario de Disefio Grafico, s.f.).

Agenciade publicidad: es una empresa especializada en prestarle servicios publicitarios a los anunciantes.

AIDA: siglas que corresponden a un modelo que describe el modo en que actla la promocion, en general y
la publicidad en particular, sobre el consumidor. Este modelo supone que la influencia de la promocién se
desarrolla de modo jerarquico, a lo largo de cuatro etapas secuenciales: Atencion, Interés, Deseo, Accién.
(Alvarez, s.f.)

Animacion: “método por el cual se consigue que determinados dibujos u objetos generen el efecto optico de
movimiento” (Diccionario de Disefo Gréfico, s.f.).

Anuncio: “comunicacion dirigida a un publico concreto y cuyo objetivo es vender un producto o servicio o
generar interés hacia algo” (Diccionario de Disefo Gréfico, s.f.).

Arte final: se llama asi a la creacién final del disefio gréfico. El arte final esta apto para su impresién o
reproduccién” (Diccionario de Disefo Grafico, s.f.).

Boceto: es la manera de plantear la idea publicitaria a través de pequefas representaciones graficas rapidas
y poco elaboradas. Representacion inicial grafica de lo que serd un anuncio una vez terminado.

Circulo cromatico: “conocido como circulo cromatico o rueda de colores a la representaciéon gréfica,
ordenada y circular, de los colores visibles por el ojo humano conforme a su matiz o tono, distinguiendo a
menudo entre los colores primarios y sus derivados” (Raffino, 2020).

Entonacién: rasgo linglistico suprasegmental constituido por la secuencia sonora de los tonos con que se
emite el discurso oral; constituye una linea melddica y contribuye al significado del discurso.

Estilo indirecto: se emplea para expresar lo expresado por otro hablante a otro hablante, el cual no estuvo
presente en el momento de la alocucion inicial, esto puede ser en forma afirmativa, negativa o interrogativa.

Figuras literarias: se denomina figuras literarias a ciertas formas de utilizar las palabras en el sentido de que,
aunque son empleadas con sus acepciones habituales (aspecto que las diferencia de los tropos), son
acompafadas de algunas particularidades fénicas, gramaticales o semanticas, que las alejan de un uso
normal de las mismas, por lo que terminan por resultar especialmente expresivas. (Portal Educativo, s.f.)

Fonética: parte de la linguistica que estudia los sonidos de las lenguas.
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Frases adverbiales: son situaciones en las cuales un adverbio puede modificar al verbo y que de esta
relacion se pueda cambiar el verbo o adjetivo.

Guion: se entiende como un texto en el que se exponen los detalles que se necesitan para realizar un
contenido; como por ejemplo, para una pelicula, una historieta, un programa de television o radio, entre otros.

MCERL: es una relacién estandar a nivel internacional de los niveles de competencia en un lenguaje.
Netiqueta: reglas basicas de comunicacion que se deben poner en practica al usar internet.

Palabras compuestas: son palabras que se componen de varias particulas, en las cuales al adicional alguna
puede intensificar su significado, direccionarlo o cambiarlo.

Segundo condicional: se emplea para hablar de situaciones irreales que tienen consecuencias irreales
dentro de esa condicionalidad y puede ser empleado tanto en presente como en pasado.

Teoria del color: “es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para conseguir el efecto deseado
combinandolos. El color es una sensacion producida por el reflejo de la luz en la materia y transmitida por el
ojo al cerebro” (VIX, 2005).

Tercer condicional: se emplea para hablar acerca de un hecho no sucedido en el pasado con una
consecuencia directa en ese pasado.

Verbos modales: los verbos modales son auxiliares que se combinan con otros verbos para expresar el

"modo" del verbo, principalmente su posibilidad o necesidad. Son: can, could, may, might, shall, should, will,
would, must y ought to.
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